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Teema: Põllumajandustoodete kvaliteedi ja promotsiooni tsiviildialoogi töögrupi koosolek (CDG)
Toimumisaeg ja koht: 2. novembril 2020, e-koosolek
Aruande koostas: Ene Kärner
Koosolekut juhatas Simona Rubbi.
1.-2. Koosoleku päevakord ja eelmise koosoleku raport kinnitati.
3. CDG juhatuse valimised. Töögrupi esinaiseks valiti Simona Rubbi (SACAR), aseesinaisteks Francesca Bignami (FoodDrinkEurope) ja Claire Martin (Cogeca). Kõigil on esimene ametiaeg.

4. Geograafiliste tähiste (GI) tugevdamine. GI reform on ette nähtud “Talust toidulauale” strateegias, et tugevdada GI süsteemi, lisada võimaluse korral spetsiifilisi jätkusuutlikkuse kriteeriume ja tugevdada põllumajandustootjate positsiooni tarneahelas. Intellektuaalomandi tegevuskava koostamine hõlmab ka geograafiliste tähiste tõhusamat kasutamist ja võltsimisvastase võitluse vältimist. Reform viiakse läbi erinevate sammude kaudu, sealhulgas praeguse poliitika hindamine väliste ekspertide poolt (käivitati 2019. aasta detsembris) ja 2020. aasta oktoobris käivitatud tegevuskava koos mõju hindamisega. GI konverents toimub 25. – 26. novembril 2020, et tõsta teadlikkust käimasolevast arutelust. Hiljem 2020. aastal käivitatakse 12-nädalane avalik arutelu osana 2021. aasta mõjuhinnangust, mille tulemusena esitatakse  poliitilised algatused. Komisjon rõhutas sidusrühmade panuse tähtsust selles protsessis. Küsimusele, kuidas GI reformi mõjutab ÜPP 2020 reformipakett ja F2F strateegia vastas komisjon, et nende kahe protsessi erinevus seisneb selles, et ühine põllumajanduspoliitika põhineb lihtsustamise ja ühtlustamise eesmärkidel, samas kui eelseisval hindamisel vaadatakse poliitika põhjalikumalt läbi, konsulteerides tihedalt sidusrühmadega.
4.1. Toidupettused ja geograafilised tähised - kuidas edasi? Ettekanne keskendus seadusandluse jõustamisele ja erinevatele meetmetele toidupettuste ennetamiseks ning eelkõige ELi õiguse nõuete-kohasele jõustamisele, pidades silmas geograafiliste tähiste ja ametliku kontrolli reegleid ning intellektuaal-omandi kaitset. Samuti on erasektoril alati võimalus kaitsta oma intellektuaalomandi õigusi kohtus väär-kasutuse ja võltsimise puhul.

4.2. Teadusuuringute Ühiskeskus: pettuste tuvastamine. Ettekande tegi Franz Ulberth (Teadusuuringute Ühiskeskus - pettuste avastamise ja ennetamise üksus). Teadusuuringute Ühiskeskus töötab välja varajase hoiatamise süsteemi, et võidelda toidupettuste vastu tarneahelas. See on üks roheleppes tõstatatud punktidest. Toidupettused hõlmavad mitut aspekti, näiteks ELi eeskirjade tahtlikku rikkumist majanduslikku kasu silmas pidades või tarbijate väärteavitamiseks. Toidupettuste 2019. aasta aastaaruanne näitab, et enim rikkumisi oli vale märgistamine (47%), dokumentide puudumine / sertifikaadi võltsimine (15%) ja tunnustamata käitlemine (16%). Toidu aususe tagamiseks tuleb arvesse võtta mitmeid aspekte, sh enneta-vad kontrollid, varajase hoiatamise süsteem, autentimistehnoloogia, tarneahela läbipaistvus, koostisosade spetsifikatsioon, haavatavuse hindamine. Varajase hoiatamise süsteemi jaoks on vaja mitmeid samme alates riskiteadmistest kuni seire- ja hoiatusteenuste ning infojagamise ja suhtlemiseni. Euroopa toidu-pettuste igakuine aruanne aitab kaasa varajase hoiatamise süsteemi eesmärgi saavutamisele. Mitmed liikmesriigid ei ole sellist süsteemi veel rakendanud. Sidusrühmadel seisukohalt üks peamisi probleeme on geograafiliste tähiste logo nähtavus ja tarbijate teadlikkus. Selle probleemiga tuleb tegeleda ja seda tuleb reformis käsitleda, et parandada logo kasutamise ja tarbijate arusaamist. Samuti on liikmesriikidel mure kontrollimeetodite pärast, mis põhjustab lahknevusi ja küsimusi, kui reformiga kavatsetakse astuda samme kontrolli ühtlustamise tugevdamiseks. Komisjon ei otsi veel konkreetseid samme, vaid pigem püüab aru saada olemasolevast, et näha, kas kontrollide ümbermuutmine on vajalik.
4.3. ELi konverents „Geograafiliste tähiste tugevdamine” 25. ja 26. novembril. Kahepäevase veebikonve-rentsi korraldavad DG AGRI ja EUIPO (intellektuaalomandi õiguse organisatsioon). Konverentsil käsitletakse jõustamist, geograafiliste tähiste intellektuaalomandi kaitset, jätkusuutlikkust ja tarbimise suurendamist, GI ülemaailmset levikut.

5. ELi parimad praktikad põllumajandustoodete vabatahtlike sertifitseerimissüsteemide suuniste jaoks. Ettekande tegid Christian Jochum ( COPA COGECA) ja Sabrina Melis (QS). Vt lisa Agri-infost või Brüsseli esindusest.

6. Info ühise turukorralduse ettepaneku kohta ÜPP 2021–2027 raames ja selle võimalik edasilükkumine aastani 2023: mõju ELi kvaliteedipoliitikale. Euroopa Parlament ja nõukogu on võtnud vastu oma seisukohad ÜPP reformi osas ja alustanud kolmepoolset kohtumist. Eesmärk on jõuda märtsiks kokkuleppele ning töötada rakendamise ja delegeeritud õigusaktidega alates maist. Komisjon hindab Euroopa Parlamendi ja nõukogu seisukohta triloogide alustamiseks.
7. Geograafilised tähised ja Brexit. Läbirääkimistel pole veel läbimurret. Lahkarvamused jätkuvad kalanduse, valitsemise ja konkurentsivõimelisuse võrdsete võimaluste osas, mis muudab muudes küsimustes edasiliikumise keeruliseks. Arutelu jätkub hetkel tiheda päevakavaga ja komisjon loodab selle siiski lõpule viia hiljemalt novembri keskel.

8. 2020. aasta konkursikutse põllumajandustoodete promotsiooniprojektidele. Liht- ja multi-programmide tulemused ja komisjoni enda algatuste tutvustus. 
8.1. Ülevaade lihtprogrammidest. Ettekande tegi Varvara Bektasiadou (DG AGRI B1). Lihtsate (ühte riiki hõlmavate) programmide osas esitat 2020.a. esitati 129 taotlust kokku 225 miljoni euro väärtuses. 54 taotlust oli siseturu-programmidele ja 75 kolmandatele riikidele. Heaks kiideti 43 ettepanekut (33%), millega kasutati 98,9% eelarvest. Korraldati ka täiendav konkursikutse turu usalduse taastamiseks, kuhu laekus 33 ettepanekut 16 miljoni euro eest, samal ajal kui eelarve on 5 miljonit eurot. Enim taotlusi esitati mitmeid tooteid hõlmavatele kampaaniatele, millele järgnesid juust (7), puuviljad (6), lõikelilled (2) ja köögiviljad (2). Enamik ettepanekuid keskendus siseturule (24 33-st). Kuna taotlus ületas eelarvet suures osas, võeti vastu ainult 9 ettepanekut 4,3 miljoni euro suuruse summa kohta, mis moodustas 87% eelarvest; 4 ettepanekut hõlmas mitmeid tooteid, 3 puuvilja- ja 1 juustu ning 1 köögivilja. Seitse ettepanekut on suunatud siseturule ja kaks kolmandatele riikidele.

8.2. Multi-programme esitles Aleksandra Mecilosek (CHAFEA). Esitati 49 taotlust 153 miljoni euro väärtuses saada oleva 86,4 miljoni euro kohta. Siseturule oli suunatud 39 ja 10 taotlust kolmandatele riikidele.  Kolmandate riikide jaoks taotleti ainult 65% eelarvest ja kokku võeti vastu 26 ettepanekut. Taotluste puudumine kolmandate riikide jaoks andis võimaluse raha ümberjaotamiseks puu- ja köögiviljasektorile, kellele eraldati kokku 16 miljonit eurot esialgselt planeeritud 8 miljoni asemel. 18 ettepanekut käsitles siseturgu ja 8 oli kolmandate riikide kohta. Täiendavat konkursikutse osas turuhäiretest mõjutatud toodete turutingimuste taastamiseks esitati 8 ettepanekut ja võeti vastu 6, kokku 5,8 miljoni euro ulatuses. 
Kokkuvõttes oli ettepanekute arv oli sel aastal suurem (+ 40% multi- ja + 20% lihtsate puhul). Ettepanekute kvaliteet ja eelarve tõuseb, mis toob kaasa suurema konkurentsi ja taotlustesse on kaasatud palju uusi organisatsioone.
8.3. Komisjoni omaalgatuslik programm; Pawel Bienkowski ja Lieve Martensi (AGRI B1) ettekanne. 
- Koostatud on Vietnamis toimunud ELi kvaliteediseminari aruanne. Kui sanitaarolukord seda lubab, võiks 2021. aastaks kavandada voliniku kõrgetasemelist missiooni.
- Komisjon esitas ülevaate ka Hiinas toimunud kampaaniast „Colors by Europe“. Kampaania pälvis auhinna “Platinum PR 2020” ja “Digital Awards ICCO”. Jaapanis toimuvat kampaaniat „Perfect Match” tõstab esile ka komisjon.
- Vietnamis ja Singapuris käivitatakse uued kampaaniad. Uus Lõuna-Korea, Tai ja Indoneesia kampaania käivitatakse 2021. aasta alguses ja selle eelarve on 3 miljonit eurot
- Samuti esitatakse aruanne Lähis-Idas toimuva kampaania „Rohkem kui toit“ kohta, kus on mitmesugused tegevused Instagramis, B2B-s ...
- Ameerikat silmas pidades antakse teavet Mehhiko kampaania (Bocados de Europa) kohta koos veebisaidi, Instagrami ja FB tegevuste ning VIP-õhtusöökidega meedia mõjutajatega. Hinnang Kanada kampaaniale (2,1 miljonit eurot) koos B2B ja B2C-ga antakse koos ülevaatega saavutustest.
- Turule sisenemise käsiraamatud: hiljuti avaldatud on Malaisia ​​ja Lõuna-Aafrika Vabariigi kohta ning USA jaoks on tulemas uus käsiraamat.
- Messidel pole plaanis osaleda, välja arvatud Gulf Food, mis on kavas veebruaris.

9. Käimasolevate programmide hetkeseis ja paindlikkus Covid- 19 tõttu. Covidil oli programmide tegevusele oluline mõju, mis on sidusrühmade ja liikmesriikide jaoks oluline. Komisjon esitas COVIDi puhanguga tegelemiseks toetuslepingu kolm võimalust: muutmine, peatamine ja lõpetamine. Multi- programmidest pooled peatati. CHAFFEA uurib koos kasusaajatega, kuidas tegevusi saaks kohandada. Toetuste tingimustes püsimiseks on vaja hinnata muudatusi ja ajakava kohandusi. Küsimustele vastused on CHAFEA kodulehel jaotises KKK. Seni ei ole kasusaajad veel esitanud taotlusi projektide lõpetamiseks.

10. Komisjoni tööprogramm 2021: ülevaade ja muudatused seoses COVID-19 ja Brexitiga. Käimas on endiselt institutsioonidevaheline konsultatsioonid ja seetõttu ei saa veel esitada 2021. a. tööprogrammi ideid. Kui konsultatsioon on lõpule jõudnud, esitab komisjon ettepaneku liikmesriikidele, kellel on kahenädalane konsultatsiooniperiood. Seejärel toimub kirjalik menetlus programmi heakskiitmiseks liikmesriikide poolt. Praegu on liiga vara kinnitada, kas juulikuist mustandit sellisena säilitatakse või seda muudetakse oluliselt. Brexitit silmas pidades kaasatakse Ühendkuningriik kolmanda riigina ja taotlus tuleb teha sellisena. Pikaajalise eelarve arutelu raames lepiti kokku, et turumeetmete eelarvet vähendatakse 3,9%, seega võib eeldada, et müügiedenduseelarvet vastavalt vähendatakse.

11. EL-i promotsioonipoliitika hindamise ja läbivaatamise hetkeseis. Avati avalik konsultatsioon, mis tõi üle 100 vastuse, erinevad arvamused siseturu / kolmandate riikide vahel, erinevad arvamused jätkusuutlikkuse ja ELi kvaliteediskeemide asjakohasuse kohta, samuti jagatud haldamise aspektide ning multi- ja lihtsate programmide vaheliste erinevuste kohta.  Välise eksperthinnangu tugiuuring avaldati hiljuti Europa veebisaidil. Eeldatavasti esitatakse komisjoni aruanne Euroopa Parlamendile ja nõukogule promotsioonipoliitika määruse kohaldamise kohta aasta lõpuks, millele järgneb 2021. aastal läbi vaadatav määrus. Eeldatakse, et seadusandlikke ettepanekuid ei esitata enne 2021. aasta lõppu.

Küsimusele, kuivõrd põllumajandusvolinik on huvitatud promotsioonipoliitikast, vastas komisjon, et volinik osales infopäeval ja oli valmis 2020. aastal osalema mitmetes komisjoni enda algatustes, mis tuli COVID-i tõttu tühistada, kuid jäävad kavva 2021. aastaks. Küsimused olid seotud ka müügiedenduspoliitika koos-kõlast tervisega seotud aspektidega, nt kas reklaamimine peaks olema rohkem seotud kestlikkuse ja tervis-liku toitumise põhimõttega?

12. F2F strateegia ja müügiedenduspoliitika. Promotsioonipoliitika peab võtma arvesse F2F kestliku tootmise ja tarbimise soovitusi ning olema ühtne. F2F on strateegia, tegevuskava, mis peaks sisaldama poliitika läbivaatamist. Nõukogu järeldustes on tervitatav, et komisjon püüab suurendada ELi panust kestliku tootmise ja tarbimise edendamisse, sealhulgas mahepõllumajanduslike toodete ja ELi kvaliteedikava edendamisse.

13. Muud küsimused. 2021. aasta jaanuaris toimub kahepäevane infoseminar promotsiooniprogrammide kohta. Järgmisel aastal on plaanitud kolm CDG koosolekut: märtsis, juulis ja novembris, täpsed kuupäevad selguvad hiljem.

Vt ettekanded Agri-infost või Brüsseli esindusest.
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